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Krotki opis:

NCPS SOLARIS jest wyjgtkowg jednostka badawczg, ktore gtéwne
cele strategiczne opierajg sie na udostepnianiu infrastruktury
badawczej dla naukowcéw. Jednoczesnie nie mniej wazng
dziatalnoscig instytutu jest popularyzacja nauki oraz budowanie
swiadomosci istnienia synchrotronu w Polsce. Pracownicy Centrum
co roku podejmujg szereg dziatan otwierajgc swoje drzwi dla
przecietnych odbiorcéw, nie bedgcych naukowcami. Celem pracy

magisterskiej bedzie analiza podjetych dziatan wraz ze
zbudowaniem "persony" odbiorcy podjetych dziatan, ocena
skutecznosci  podjetych  kampanii ~ promocyjnych  oraz

przedstawienie zarysu strategii na nastepne lata dotarcia do jak
najszerszej grupy odbiorcow.

Short description:

National Synchrotron Radiation Centre SOLARIS is a unique research
unit, whose main strategic objectives are based on providing access
to research infrastructure for researchers. At the same time, equally
important are the science popularization activities and building the
awareness of the synchrotron presence in Poland. Each year the
employees of the Center undertake a number of activities opening its
doors to the general public. The aim of the diploma thesis will be to
analyze the actions taken, together with the construction of a
"persona" of the recipients of these actions, to assess the
effectiveness of promotional campaigns, and to outline a strategy for
the coming years to reach the widest possible audience.

Wymagania w stosunku do kandydata:

-znajomos¢ jezyka angielskiego na poziomie co najmniej sSrednio-
zaawansowanym w mowie i pismie

-znajomos¢ zagadnien budowania wizerunku marki i budowania
strategii marki

-kreatywnos¢, otwartos¢, wykazywanie wtasnej inicjatywy, pro
aktywnosc¢

-licencjat z dziedziny public relations, marketingu, zarzadzania czy
pokrewnych

-zainteresowanie popularyzacjg nauki

Requirements to the candidate:

-English language skills at least on an intermediate level, both spoken
and written

-knowledge of brand image and identity building and brand strategy
building

-creativity, openness, showing own initiative, proactivity

-Bachelor’s Degree in public relations, marketing, management, or
similar

-Interest in science popularization

Data rozpoczecia:
Termin do uzgodnienia pomiedzy opiekunem a kandydatem

Starting date:
To be agreed between the supervisor and the candidate




